pour optimiser votre
campagne publicitaire
exterieure de facon créative

FASHION FOR WALLS
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1. un branding clair

Assurez-vous de rendre votre marque et votre
logo immediatement identifiables par votre public
et d’homogeénéiser vos codes visuels dans le

INTRODUCING THE WORLD’S
MOST UNNECESSARY HEADLINE.

©r
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2. Simplifiez, vous y gagnherez

Simplifiez au maximum la
compréhension de votre
message.

cConcentrez-vous sur
certains éléments
graphiques clés.

Utilisez un texte court &
direct.

iMac unplugged.

@ Think different.
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3. Une proposition claire

Ve young

Le support visuel et le
titre doivent se renforcer
mutuellement.

Transmettre un seul
message.

Sans ambiguite.

@ Clear Channel Where brands meet people



4. Utilisation de personnages

La présence de
personnages
individualisera

le message
et/ou la marque,
ce qui aidera le
public a
s’imaginer en
train d’utiliser le
produlit.
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5. Création d’ur) synergie grace a
des themes & médias mu tlp es

Multiplier les themes
démultiplie
I’identification de la
marque et la
perception rationnelle.

D Un conseil intéressé

Un conseil intéressant

Deutsche Bank

r ! ) > D Colts sans conseils

Conseils sans colts

Deutsche Bank

Ll omsienzed chotst Créer une cohérence
Un banquier avec du choix y ~ —

;| Aavec d’autres medias

Deutsghe Bank L augmente

les chances que le

public se souvienne

de la campagne.

D Votre banque a de I'avenir

Votre argent a de I'avenir

Deutsche Bank
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6. Une offre speécifique...

... attire le public et augmente I'impact de la
campagne.

- Armoire haute
D @ ‘ en couleur ‘
%8 %% % "2 Un banc ;
- 9.0 © g° rand public A
) l?) y o 'r")/j;)/) g p
Iog® 90040 VIIIIDO00
* 4 'y i
“) 9 [} !” ) o :"’m
. )), L J D e 99,9
5 DIIID 00@4’
FRd”) ) Ue]
)@@g 0000 F) (]
g"’@ D000 )
@
Pour vous Pour vous
1 cent par paiement 1 cent par palement L’/ .

Que puis-je y gagner ?
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[ . Montrer I’emballage

| —— R —
lm% HEINZ
i Your taste of summer DRESS TO IMPRESS
#wive,  nowlooks like summer Ao oo, prand st/

Essentiel pour stimuler la
marque et
susciter une réaction.
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8. L’excellence dans I’'exécution

Une composition forte permet de se distinguer

g@@_R OYALE

3 VARIETES DE HOUBLON
POUR UN GOUT ROYAL

Una bidre brassée avec savoi se déguste avec sagesse.

(s
& CriarCrHANNE

More O'Ferrall
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9. Sensualité

Officiellement rejetée, elle suscite pourtant I’'intéret
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10 Le concept

Les idées fortes
créent une
iImplication forte !

WHAT YOU
SEE IS WHAT
YOU GET

Rien ne remplace un talent creéatif...
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